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'Concept’

llegt im Trend

Trotz versteckter
Lage hat sich der
Bekanntheitsgrad

des MO 16 in
Wuppertal
schnell erhoht.

Immer mehr Stores setzen auf individuellen Branchen-Mix

Bl ‘Concept Store' gehort zu den Begriffen,
die in der Modebranche zurzeit ziemlich in-
flationar verwendet werden. Adidas, Puma,
Filippa K = sind nur einige Marken, die ihre
eigenen Geschafte neuerdings als Concept
Store bezeichnen. Und selbst das Imotex in
Neuss will im Rahmen seiner Umstrukturie-
rung ,das Konzept der Concept Stores auf den
B2B-Bereich libertragen”, wie Centermanager
Gerhard Poppke verlauten lieR.

Klingt irgendwie schick, geht
aber an der urspriinglichen Be-
deutung des Begriffs vorbei,
findet Alexander von Keyser-
lingk, Inhaber der Einzelhan-
delsberatung Slowretail: ,Ein
Concept Store definiert sich
dariiber, dass Einzelprodukte
unterschiedlicher Labels und
vor allem aus verschiedenen
brancheniibergreifenden Pro-
duktgruppen zu einem Sorti-
ments-Mix zusammengestellt
werden. Oft sogar Dinge, die
auf den ersten Blick gar nicht zusammenpas-
sen.” Fur ihn sind Concept Stores eine mo-
derne Variante des guten alten Fachgeschafts
- mit dem Unterschied, dass sie sich nicht auf
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ein ,Fach" fokussieren, sondern auf eine be-
stimmte Zielgruppe. Und damit sind sie viel-
leicht auch eine Antwort auf den Einheitsbrei
in den deutschen Innenstadten, bestehend
aus Marken-Stores, Vertikalen, Billigfilialis-
ten und Systemlieferanten.

,Gut gemachte Concept Stores erheben sich
tiber diese Langeweile, weil sie nicht an Sys-
teme gebunden sind und ihr Sortiment in-
dividuell zusammenstellen kon-
nen. Das macht sie im wahrsten
Sinne des Wortes einmalig”, so
der Unternehmensberater. Und
es macht sie ein Stiick weit un-
abhéngig vom Preiswettbewerb
und gut frequentierten Stand-
orten.
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Diese Erfahrung hat auch der
Wuppertaler Concept Store
'MO16' gemacht. Trotz versteck-
ter Lage und auf den Nachmit-
tag begrenzter Offnungszeiten
funktioniert das Konzept von
Delia Fricke und Nataly Walter: ,Unsere Fan-
Gemeinde wachst dank Mundpropaganda
auch ohne Laufkundschaft stetig.” Das MO16
ist in den zwei Jahren seines Bestehens zu
Der Kélner Concept
Store Simon und
Renoldi hat vor einem
Jahr im szenigen

Belgischen Viertel
eroffnet.
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einem Treffpunkt flir Frauen geworden, die
auf der Suche nach besonderen ‘Lieblings-
stiicken' in den Mainstream-Geschaften der
Innenstadt nicht fiindig werden. lhre Ver-
weildauer im MO16 betragt selten unter einer
Stunde und wird meist mit einem Glas Wein,
einem Snack oder einem Milchkaffee im an-
grenzenden Gastronomiebereich abgeschlos-
sen. Die ganze Szenerie in dem Industrie-Loft
mutet wie ein Treffpunkt fir Freundinnen an.
Nach den Erfahrungen des ersten Jahres
wurde der Fokus starker auf Mode gelegt,
kombiniert mit Kosmetikprodukten, Schmuck
und Accessoires. Kunstobjekte und Klein-
mobel, die beim Start dabei waren, wurden
aus dem Sortiment genommen.

Eine kleine Kurskorrektur haben inzwischen
auch Olivia Simon und Leonie Stockmann in
ihrem Kolner Concept Store ,Simon und Re-
noldi' vollzogen: ,Wir lassen die Herrenmode
auslaufen und werden uns ganz auf die Wiin-
sche und Beddirfnisse unserer weiblichen Kun-
dinnen konzentrieren", erlautert Leonie Stock-
mann. Die Kernkompetenz von Simon und Re-
noldi sieht sie eindeutig im modischen Be-
reich. Neben einigen bekannten Marken als
,Zugpferden” wie Karl Lagerfeld und Given-
chy arbeiten sie gerne mit neuen Designerla-
bels zusammen und hoffen gemeinsam mit
diesen wachsen zu kénnen. Dazu gesellen
sich ,schone Dinge" wie z.B. Biicher, Kunst,
Designermdbel, Antiquitdten, Accessoires,
Uhren und Schmuck. ,Wir sind offen fiir aus-
gefallene Sachen und haben den Anspruch,
unseren Kundinnen Lebensstil zu verkaufen.”
Mitten im Belgischen Viertel, das sich in KéIn
zum pulsierenden Nebenzentrum jenseits des
Innenstadtrings entwickelt hat, liegt Simon
und Renoldi ebenfalls abseits der bekannten
.Rennstrecken”.






