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Einzelhandler sind die besseren

Einzelhandler

In unseren Zeiten jonglieren Wirtschaftsforderer und Immobilienentwickler gerne mit statistischen
Zahlen (iber den Filialisierungsgrad ihrer Heimatstadte. Offentlich bedauern sie die globale Uni-
formisierung der Innenstddte durch immer gleiche Filialisten und Generalisten. Und tun doch das
Gegenteilige, wenn es um die Entwicklung der eigenen Konsumzentren geht.

L etztlich wiinschen sie sich langfristige,
groBflachige Ankermieter in den
Stéadten, die wiederum die tblichen verti-
kalisierten Handelsketten im Schlepptau
haben. Sie sollen der City Attraktivitat
verleihen, haufig jedoch auf Kosten der
typischen Identitédt des Ortes - deren Index
aber ist nicht relevant.

Da muss der Einzelhdndler eben selber ran,
muss den Mut aufbringen, neue Wege zu
gehen und sich auf seine ureigene Stdrke
besinnen: Die unternehmerische Individu-
alitat, den wertschatzenden Kundendialog,
das inspirierende Sortiment.

In Regensburg hat sich Michaela Gielgen
freigestrampelt. Als ehemalige Franchise-
nehmerin eines stiddeutschen Modelabels
sah sie Ende 2008 keine Perspektive mehr
flir weitere zehn Jahre fremdbestimmten
Handelns. Sie lieB sich beraten von einem
Concept Store-Spezialisten und entwickelte
ein ganz eigenes Ladenkonzept, das allein
die Handschrift der 36-jahrigen Unter-
nehmerin tragt: Ludwig3, benannt nach
der Anschrift des denkmalgeschiitzten La-
denlokals inmitten der UNESCO-gelisteten
Regensburger Altstadt.

Michaela Gielgen bietet in ihrem Concept
Store ein einzigartiges Sortiment an, das
sich véllig der Okologie und Nachhaltigkeit
widmet. Das Ganze klar durchdacht auf
einem eigenen, hohen Niveau der Qualitdt
und mit dsthetisch sicherem Lifestyle-
Anspruch. Mode wird mit Kosmetik,
Schuhen, Wohnaccessoires, Schreibwaren,
Bio-Getrdnken, Schokolade und mehr
kombiniert. Alles stammt aus organischer
Produktion oder fairem Handel, ohne dabei
dem Klischee der Bio- und Weltladen zu

www.ihk-koblenz.de

entsprechen. Ist ein solch individueller und Seele sind eben doch die besseren
Laden nun mutig am wertkonservativen Einzelhdndler.
Standort Regensburg? Der Erfolg gibt Mi- ALEXANDER VON KEYSERLINGK

chaela Gielgen recht, sie hat keinen, schon

gar keinen lokalen Wettbewerb. Sie hat
viele neue Kunden gewonnen, auch jene Alexander von Keyserlingk

aus friheren Tagen sind ihr treu geblieben = ist Einzelhandelsberater und

und kaufen nun die organische statt der g\'{:”?:rsgire;'"I‘r’:’t’:rtr‘::t[’é'lt;g'
Markenjeans. Weil sie der Eigentiimerin WW\;V.SlowretaiIblog.de stellt er
auch abkaufen kdnnen, dass sie diesen regelmiBig traditionelle und
Laden aus personlicher Uberzeugung innovative Handelskonzepte
gestaltet hat und téglich ,dafiir brennt" sowie Concept Stores aus aller

. . . . R Welt vor.
Individuelle Einzelhdndler mit Kreativitat ervor

Individueller Laden mit Erfolg: Einzelhdndler mit Kreativitdt und Seele zu sein kann sich lohnen.
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